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PepsiCo i Fundacja PepsiCo zawigzuja partnerstwo z Polskim Czerwonym Krzyzem w celu
przeciwdziatania kryzysowi bezpieczenstwa Zywnosciowego wsrdod najbardziej
potrzebujacych

e PepsiCo, Fundacja PepsiCo i Polski Czerwony Krzyz zajma sie problemem braku
bezpieczenstwa zywnosciowego w spotecznosciach najbardziej dotknietych
pandemia Covid-19.

e Na program Fundacja PepsiCo przeznaczy 230 tys. dolarow amerykanskich co
zapewni okoto 180 tys. positkéw potrzebujagcym — dzieciom, seniorom, osobom
samotnym oraz rodzinom wielodzietnym.

e Program jest czescig globalnego zobowigzania PepsiCo Food For Good, ktérego
celem jest zwiekszanie bezpieczeristwa iywnosciowego w spotecznos$ciach,
w ktérych dziata firma.

Warszawa, 15 listopada 2021 r. — PepsiCo Polska, Fundacja PepsiCo i Polski Czerwony Krzyz
ogtosity rozpoczecie partnerskiego programu, ktéry ma odpowiedzie¢ na wynikajgcy
z pandemii Covid-19 problem pogarszajgcego sie stanu bezpieczenstwa zywnosciowego
w Polsce. Celem programu jest wsparcie grup spotecznych, ktére pandemia dotknefa
najbardziej, poprzez zapewnienie dostepnosci do pozywnych positkéw. W ramach programu
zostanie dostarczonych okoto 180 tys. positkéw do ponad 2,5 tys. oséb w wojewddztwach
mazowieckim, matopolskim oraz lubelskim.

0Od 2020 r. brak bezpieczenstwa zywnos$ciowego jest jedng z najpowazniejszych konsekwencji
pandemii  Covid-19 pogtebiajgcej problemy, =z ktérymi borykajg sie osoby
o niskich dochodach. W Polsce ,gospodarczy lockdown” doprowadzit do inflacji na poziomie
6,8% — jednej z najwyzszych w Europie. Skutki wzrostu cen zywnosci wywarty dodatkowa
presje na bezpieczenstwo zywnosciowe wsrdd najbardziej potrzebujacych.

— Bedgc czfonkiem lokalnej spotecznosci, naszym obowigzkiem jest wspieranie tych, ktorzy
najbardziej tego potrzebujq. Dzieki takim programom jak Food For Good jestesmy w stanie
zrealizowac te cele i zapewni¢ srodki niezbedne do tagodzenia skutkow trwajgcego kryzysu —
powiedziat Michat Jaszczyk, Prezes Zarzadu PepsiCo Polska. — Jestesmy przekonani,
ze wspotpracujgc z Polskim Czerwonym Krzyzem mozemy dotrze¢ do najbardziej
potrzebujgcych — w duzej mierze dzieki doswiadczeniu tej organizacji w niesieniu pomocy
i zaufaniu, jakim sie ona cieszy wsrod Polek i Polakdw.

Polski Czerwony Krzyz, reprezentowany w programie przez jego Oddziat Mazowiecki, zostat
wybrany partnerem PepsiCo z uwagi na zaufanie spoteczne, rozbudowang siatke oddziatéw
oraz logistyczne przygotowanie do podjecia dziatan na terenie wojewddztw mazowieckiego,
matopolskiego i lubelskiego.



— Dzieki funduszom z Fundacji PepsiCo bedziemy mogli nie tylko realnie wptynq¢ na odcigzenie
domowych budzetow beneficjentow, ale takze zaspokoi¢ codzienne potrzeby zywieniowe
najmfodszych poprzez zapewnienie im obiaddw w szkolnych i swietlicowych stotdwkach —
dodata Honorata Krzywon, dyrektor Oddziatu Mazowieckiego Polskiego Czerwonego Krzyza.

Zainaugurowany program jest kolejnym wspdlym dziataniem PepsiCo i Fundacji PepsiCo na
rzecz wspierania lokalnych spotecznosci w czasie szczytdw zakazen trwajgcej pandemii oraz w
obliczu trudnosci, jakie niosg jej skutki ekonomiczne. Od 2020 r. firma PepsiCo przekazata w
Polsce juz ponad 200 tys. dolaréw amerykanskich na zapewnienie gorgcych positkow
szczegdlnie narazonym grupom, takim jak pracownicy medyczni pracujacy z pacjentami
covidowymi.

Kontakt dla medidw:

PepsiCo Polska

Julian Krzyzanowski

Menedzer ds. Korporacyjnych

tel: 782-892-258
julian.krzyzanowski@pepsico.com

Polski Czerwony Krzyz

Honorata Krzywon

Dyrektor Mazowieckiego Oddziatu Polskiego Czerwonego Krzyza
tel: 505-144-517

warszawa.dyrektor@pck.org

Dodatkowe informacje:

Fundacja PepsiCo

Zatozona w 1962 r. Fundacja PepsiCo, charytatywne ramie PepsiCo, inwestuje w rozwdj
zrownowazonego systemu zywnosSciowego, kierujgc sie misjg wspierania lokalnych
spotecznosci. Wspotpracujac z organizacjami non-profit i ekspertami na catym sSwiecie,
Fundacja koncentruje sie na pomaganiu w uzyskaniu dostepu do bezpieczerstwa
zywnosciowego, do wody i zwiekszania mozliwosci ekonomicznych. Dazy do wymiernego
wptywu dziatan w miejscach, w ktérych pracownicy PepsiCo zyjg i pracuja. Wspodtpracujac
z innymi branzowymi, lokalnymi i miedzynarodowymi organizacjami oraz pracownikami,
PepsiCo, wptywa na zakrojone na szeroka skale zmiany w sprawach, ktéore sg dla wazne
i majg globalne znaczenie.

Polski Czerwony Krzyz

Misjg Polskiego Czerwonego Krzyza jest zapobieganie ludzkim cierpieniom i tagodzenie ich
skutkéw oraz ochrona ludzkiej godnosci, bez jakiejkolwiek dyskryminacji na tle narodowosci,
rasy, pfci, przekonan religijnych lub politycznych. Polski Czerwony Krzyz to organizacja
zrzeszona w najwiekszym ogdlnoswiatowym ruchu humanitarnym, jednym z najstarszych w
historii ludzkosci. Jego czesciami sktadowymi sg dziatajgce na szczeblu miedzynarodowym:
Miedzynarodowy Komitet Czerwonego Krzyza (MKCK), Miedzynarodowa Federacja
Stowarzyszen Czerwonego Krzyza i Czerwonego Pétksiezyca (Federacja) oraz stowarzyszenia
krajowe Czerwonego Krzyza lub Czerwonego Pétksiezyca.
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W 2020 r. tylko w ramach akcji Covid-19 PCK udzielit pomocy socjalnej w formie paczek
zywnosciowych, odziezy i zapomaog pienieznych dla ponad 30 tys. senioréw oraz 50 tys.rodzin.
PCK prowadzi 211 punktéw wydawania zywnosci, z ktérych regularnie korzysta ponad 12 330
0sob.

Wiecej informacji na temat dziatan PCK jest dostepnych na polskiej i miedzynarodowej
witrynie organizacji pod adresami https://pck.pl/ oraz http://www.redcross.int/.

PepsiCo

Konsumenci w ponad 200 krajach i regionach na catym $wiecie siegajg po produkty firmy
PepsiCo ponad miliard razy dziennie. taczny przychdd netto pochodzacy ze sprzedazy
uzupetniajgcej sie oferty produktéw zywnosciowych i napojow oferowanych przez
przedsiebiorstwa Frito-Lay, Gatorade, Pepsi-Cola, Quaker, Tropicana oraz SodaStream,
wchodzgce w sktad koncernu PepsiCo, wyniést w 2020 r. ponad 70 mld dolarow
amerykanskich. W swoim globalnym portfolio PepsiCo posiada szeroka i réznorodng oferte
produktédw zywnos$ciowych inapojéw oferowanych pod wieloma markami, a kazda z 23
najlepiej sprzedajgcych sie marek generuje w ciggu roku przychody na poziomie ponad
miliarda dolarow amerykanskich.

W swoich dziataniach PepsiCo kieruje sie wizjg ,,Winning with Purpose”, ktéra wskazuje droge
do uzyskania statusu swiatowego lidera w obszarze wygodnych, gotowych do spozycia
produktdw zywnosciowych i napojéw. ,Winning with Purpose” stanowi odzwierciedlenie
aspiracji firmy, polegajgcych na zréwnowazonym podejsciu do realizacji zamierzen rynkowych
i uwzglednianiu swiadomie realizowanych celéw we wszystkich aspektach prowadzonej
dziatalnosci.

Wiecej informacji na temat PepsiCo jest dostepnych na globalnej witrynie pod adresem
WWW.pepsico.com oraz na polskiej stronie firmy http://www.pepsicopoland.com.
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